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Der duftende und antibakterielle Kugelschreiber
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Produktinnovationen

ball vider® sitleg

ballrider, Sommerrodel, Sommersnowboard

Bildquelle: http://www.ballrider.de/



Warum immer neue Produkte?

Grunde fur

Produktinnovationen

~
S
=
>
<




Der Produkt-Lebens-Zyklus (PLZ)

1. Phase | 2. Phase | 3. Phase |4. Phase | 5. Phase | 6. Phase |7. Phase
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Frage:
An welcher Stelle stagnieren die Umsatze und wie reagieren die meisten Produzenten
darauf?

Bildquelle: http://www.der-wirtschaftsingenieur.de/bilder/produktgestaltung/produktentstehung.PNG
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LOSUNG

Der Produkt-Lebens-Zyklus (PLZ)

1. Phase | 2. Phase | 3. Phase |4. Phase | 5. Phase | 6. Phase | 7. Phase
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ﬁndung realisierung einfUhrung waﬂhstum REIfe & Ahstleg
Séttigung

Frage:

An welcher Stelle stagnieren die Umsatze und wie reagieren die meisten Produzenten

Darauf? >> Séattigungsphase >> Produktvariation/-neuentwicklung

Bildquelle: http://www.der-wirtschaftsingenieur.de/bilder/produktgestaltung/produktentstehung.PNG
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Wo herrscht besonders innovatives Klima?

Innovationsfahigkeit der fihrenden Industrielander: Gesamtergebnis 2009.
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CQuelle: Berechnungen des DIW Berlin,

* Die Bundesrepublik belegt im Innovationsindi-
kator Deutschland unter den 17 fihrenden In-

dustriestaaten nur Rang 9. Im Vergleich zum
Vorjahr rutscht sie damit um einen Platz ab
und verliert gegeniiber den innovativsten
Landern weiter an Boden.

* Deutschland hat durchaus Starken: Die Her-

steller von Hochtechnologie sind hervorra-

gend auf den Weltméarkten aufgestellt. Zuliefe- -

rer und Wissenschaftseinrichtungen leisten
qualitativ hochwertige Arbeit. Und die Wirt-
schaft arbeitet eng mit der Wissenschaft zu-
sammen, um neue Produkte zu entwickeln.

= Eklatante Schwichen bremsen jedoch die

Innovationsfahigkeit: Die Unternehmen haben
grofie Probleme, Kapital fiir Innovationen zu
beschaffen. Das Bildungssystem ist unterfi-
nanziert und ineffizient. Es mangelt an Fach-
kraften. Gesetze sind weniger innovations-
freundlich als in anderen Landern. Und die
Bundesbiirger stehen Wissenschaftlern und
forschenden Unternehmen relativ skeptisch
gegeniber.

Quelle: http://www.innovationsindikator.de/fileadmin/user_upload/Dokumente/innovationsindikator2009. pdf




Von 1000 Ideen,
wie viele behaupten sich am Markt?
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Quelle: http://www.creative-industry.com/innovation_modell.php



Losungen/Erganzungen

Kaufmannische
Schule

Autor: Christine Janischek Wa ng en
Thema: Produktentstehung Wege zeigen, 6ffnen, gehen |




Warum immer neue Produkte?

Konkurrenz

Kostensenkung
Neue Erkenntnisse, PLZ begrenzt,
techn. Fortschritt alte Produkte sterben
| |
| Neue Trends, Mode,
Kundenwunsche
Grunde fur

Umsatzsteigerung

Produktinnovationen

Gesetzliche Vorschriften

Fair Trade

Globale Gesichtpunkte,

Politische Gesichtspunkte

Okologische Gesichtspunkte
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Gruppenarbeit ,,Produktidee™

Bastelschere

Garderobenstander

Produktideen

Stahlrohrtisch

Beistelltisch
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Projektbeschreibung

Intro
Absicht
Touren
Kurzfristige Planung
Langfristige Planung
Finanzplan
Uber uns
Intro B
e " R St Betcigon laben und roaton
in.

Wir sind junge Kreative Berliner die, Klange, O-Tdne, Bilder
und das gesprochene Wort in kleinen mulimedialen Touren

aus, Uber und fur die Hauptstadt .Berlin®™ produzieren und
verdffentlichen. :
Projektbeteilighe:
— [ e
Autorin,
'\"EI"I'IEE Sprecherin
Tina Tontechnik Dreutsch Barcelona
Bartel
Daniell Ubersetzer, Chilenisch Barcelona
Sprecher
Angelina Ubersetzer, Ttalienisch Berlin
Sprecherin
Christine Konzeption Deutsch Berlin
Janischek
Fabian Musikar, Dreutsch Berlin
Dirr Tontechnik
Markus Fotograph, Deutsch Berlin
Reiseleiter
Sprecher
Idee

Internationale Kooperationen, [ ration und wor allem
Freundschaft verbindet unsere keinen kreativen Truppe.

Was andere Grofistadt .Imagehater”  bereits erfolgreich
praktizieren, solite auch fur Berlin méglich sein. Um unser
Vorhaben zu konkretisieren haben wir zur Verdeutlichung
dieses Konzept geschrieben, die ersten drei Audictoursn fur
Berlin geschrizsben und in Deutscher Sprache umgesstzt,

Quelle: Christine Janischek

fur ,Listentoberlin™

Absicht

Die Ergebnisse sind so mewordm, dall wir die Geschichte
Berlins fir alle Nationali erlebbar machen méchten, Die
Ubersetzung und Produktion der Touren erfordert Zeit und
Geld. Wir suchen Kooperationspariner die sich finanziell und
medial an unserem Vorhaben beteiligen méchten.

Touren

Berlin afoot, bedeutet: Berlin zu Fub erkunden. In der ersten
Veranstaltungsrethe ,Berdin klassisch™ hiren Sie, was Berlin zu
bieten hat. Die Audictouren nehmen Sie an die Hand und
fiihren Sie in Echizeit durch die Innenstadt Berlins.

1. Tour 1: Unter den Linden
2. Tour 2: Alexanderplaiz und Mikolaiviertel

3. Tour 3: Die Spandauer Vorstadt. Von dem Hackeschen
Héfen zum Kunsthaus Tacheles.

Man erkennt diz Touren an Threr strubfurellen Ahnlichkeit. Eine
musikalisch begleftetes Intro leitet jede Audiotour ein, nemnt
die Mamen der Autorem wnd gibt technische Hinweise, Die
Berlin .afoot” Trackpoints Kennzeichnen danmn die einzelnen
Haltepunkte auf der Erkundungstour durch die Hauptstadt, Die
Tu::len sind auf eine durchschnittliche Dauer wvon 20 Minuten
gekirzt.

Kurzfristige Planung

Muftilhg.lalisierung. Ubersatzung und Produktion der Touren in
die Sprachen: Englisch, Spanisch, Italienisch, Franzdsisch,
Japanisch, Tarkisch.,

Langfristige Planung
Multilingualisierung. Ubersetzun
die Sprachen: Pomsch,. Russi

und Produktion der Touren in
Bulgarisch, Chinesisch.

Audiotour Deutsche Version
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